1. ASSIGI:

l<L1EGANY,

Vanessa Morin ist eine echte
Senkrechtstarterin  am deut-
schen Modehimmel. Schon
wahrend ihres Studiums ge-
wann die Minchnerin mehrere
Nachwuchsdesign-Preise.
Und kaum das Diplom in der
Tasche, fing sie als Chefde-
signerin bei Damir Doma an.
Finf Jahre lang betreute sie
in Paris dessen Zweitlinie,
| bevor sie 2012 in ihre Hei-
mat zuriickkehrte und ihr
eigenes Label Vanessamo-
rin griindete. Ihre Philoso-
phie? ,Meine Mode soll das
sanfte Gefiihl eines Kokons
widerspiegeln. Somit stehen
raffinierte Schnitte, flieBende
Materialien und besondere
Details im Fokus”, erklart die
28-Jahrige. Wichtig ist der De-
signerin auch, dass ihre Kleider
alltagstauglich sind und sich
blitzschnell in Abendgarderobe
verwandeln lassen.

VERSPIELT |

Handmade in Marokko ist das
Motto von En shalla, einem
nachhaltigen Label, hinter dem
Daren und Maryam Bonar  Jf
stecken. Das Ehepaar £
startete in den Neunziger-
jahren mit einem kleinen
Shop in London mit
traditionellen Produkten
aus Maryams Heimat
Marrakesch. Die
Nachfrage war riesig -
auch Designer wie
Paul Smith und Donna ,3"
Karan lieflen Schuhe
fur ihre Kollektionen
fertigen. Und so #
entstand ein eigenes
Accessoires-Label (jetzt (
auch bei uns erhaltlich) - /\§ [ \
inspiriert von der ! 'Jl
Souk-Kultur Marokkos.

Der Hype um spannende NEUE
LABELS halt an. Klar, denn sie
punkten mit Originalitat, smarten
Ideen und besonderen Details

NOSTALGIE RELOADED
Die Norwegerin Tine
Mollatt arbeitete lange
Zeit als Kostiimdesigne-
rin an der Oper in Oslo.
2004 war es Zeit fir eine
Wende und sie machte
sich ohne finanzielle In-
vestoren mit ihrem Label
by TiMo selbststandig.
Mit Erfolg: Die modern-
romantischen Kreationen
gibt es inzwischen in
1000 Shops (und ab so-
fort auch in Deutschland)
zu kaufen. Die Sommer-
kollektion (unten) ist von
Nomadenkulturen inspi-

riert, d.h. voller opulen-
ter Prints und Farben.

\\ ()\\v! Kurvenformige, an Bliten erinnernde Absatze,
diein einer aufwendigen 3-D-Technologie gefertigt werden,
sind das Markenzeichen der Schuhkreationen von Kerrie
Luft (Foto), die bereits an Stars wie Angelina Jolie, Bjork und
Mila Kunis gesichtet wurden. Ein sagenhafter Erfolg, denn die
Britin etablierte ihr Label erst letztes Jahr. Ihr Know-how
vertiefte sie bei Bruno Frisoni, Creative Director von Roger
Vivier, mit dem sie ein Jahr lang arbeitete. Die neue Kollek-
tion (oben) ist eine Hommage an Gustav Klimt.
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